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空港 & 交通広告ストリートファニチャ ビルボード

No.1屋外広告会社 世界

No.1
世界

No.1
世界

No.1
ヨーロッパ



世界をリードするグローバル屋外広告企業

5,706億円
(€3,570m)

2023年売上

1,040k+

面/スクリーン

世界の広告パネル数

3,573
都市

カバーする都市数

80
か国

カバーするマーケット数



メディア概要



エアポート
空港のデジタルサイネージネットワーク

モールスケープ®

ベストなインストアメディア

シティスケープ®

全国ネットワークの公道上大型広告



いです

DATA-DRIVEN
MARKETING

行動に

基づくデータ

調査からの

インサイト

オーディエンス

ターゲティング
プランニング



MCDecaux Data Solutions

データに基づくインサイトによる

様々な1st & 3rdパーティデータを活用してベストを提案

Activation 

with mobile

最適化

広告体験の効果創出

体験

広告効果の可視化

評価

プランニング



キャンペーンの事後に
効果を知りたい

広告視認可能エリアにいた人に
詳しく聞きたい

海外居住者に
調査してみたい

オンライン聞き取り調査 位置情報+オンライン聞き取り グローバル調査モニター

インターネットを通じて
インテージ調査モニターに設問を送付。
基本的な属性・居住地だけでなく、
スクリーニングを活用することで
より詳細なカスタマイズが可能。

スマートフォンの
基地局位置情報をもとに

特定の場所、時間にいた人に限定し、
設問を送付する。

グローバル対応の調査プラットフォームを
通じて、世界各国のモニターへ

設問送付が可能。属性の条件設定や
スクリーニングなどのカスタマイズも

フレキシブルに対応。

※抽出対象エリアは、原則500ｍメッシュ

広告効果測定

ニーズに合わせた多様な調査手法をご用意しています

柔軟なカスタマイズが可能 特定の場所へ特定の時間に
訪れた人への聴取が可能

世界約40ヵ国1億人のモニターへ
スピーディな聴取が可能



オープンディスカッション

商品

ビジネスターゲット

競合

どのように

いつ

何を

メディアミックス

投資配分

OOHの活用について

ビジネス コミュニケーション メディア



シティスケープⓇ



12

シティスケープ®

43都市 6,226 1,181m 141

*KDDI Location Analyzer

全国をカバーするネットワーク屋外広告

インプレッション*
(2週間/男女20+)

面/スクリーントップ20含む デジタルスクリーン
(10都市)



北海道

東北

関東

上甲信越
北陸

静岡（72）
浜松（76）
名古屋（576）
名古屋デジタル（1）
豊橋（6）
岐阜（20）

京都（464）
大阪・東大阪（363）
大阪デジタル (4)
堺（28）
吹田（12）
神戸（307）
神戸デジタル（4）
西宮（60）
奈良（16）
和歌山（20）

東海

近畿

札幌（144）
札幌デジタル（2）
旭川（16）
函館（7）

仙台（237）
仙台デジタル (4)

前橋・高崎（24）
さいたま（20）
千葉・柏（48）
東京（1,582）
東京デジタル（22）
横浜（720）
横浜デジタル（28）
川崎（123）
川崎デジタル（14）
相模原（20）
藤沢（28）
横須賀（41） 

長野（24）
新潟（105）
富山（111）

カッコ内の数値は各都市の媒体面数。

2025年1月13日枠時点 ※as of 2024/11

岡山（64）
倉敷（8）
広島（228）
広島デジタル（4）
福山（14）

高松（11）

福岡（495）
福岡デジタル（4）
北九州（128）
大分（36）
長崎（10）
熊本（26）
鹿児島（80）

中国

四国

九州

シティスケープ®

トップ20を含む43都市をワンストップでカバー



シティスケープ®

幅広いニーズに対応するネットワーク展開

パワー ネットワーク

プラチナムネットワーク

消費者をリードするトレンド層にフォーカス。
購買意欲と購買力が高い層を効率的にカバーする
ベストなロケーションをセレクト。
東京、大阪、名古屋に加え、横浜、京都、神戸、
福岡で新しくスタート。

幅広い消費者層に、効率的にリーチを最大化。
全国43都市を4～8ネットワークで、均一の
メディア価値を提供。

テイラーメイドネットワーク

マーケティングニーズにフィットするベストロ
ケーションをデータに基づいてセレクション。
オーディエンスコンバージョンを最大化して投
資効果をアップ。

デジタル ネットワーク

ベストロケーションに集中した大型サイズの
デジタルサイネージ。
仙台、東京、横浜、川崎、大阪、広島、福岡、
札幌、神戸で展開。 ※大阪実証実験中



モールスケープⓇ
Mallscape®



Mallscape®

大型ショッピング
モールを中心とした
広告ネットワーク

ショッピングモールの導線である、

エントランス、駐車場、店内や売

り場近くで掲出が可能です。



モールスケープ®
の特長

全国規模をカバーする店舗数

統一規格の大型面での掲出

広範囲な集客エリアと幅広い来客層

1

2

3



142店舗 1804 15.1m 398円

*KDDI Location Analyzer

来店者/2週
(KLA: 2023/11平均)

面/全国
（1店舗あたりの平均面: 13 ）

イオン・IY大型モール CPM
(2週間)

Mallscape® の特長｜①全国規模をカバーする店舗数

全国141の大型ショッピングセンターをネットワーク



エアポート



Airport Media

か国

世界TOP10の空港の

うち7空港を網羅

JCDeauxの空港メディアは全世界の

空港人流の26％を網羅
(年間で23億人以上の旅客にリーチ)

空港以上

Source: JCDecaux concession list  at 1st Jan 2018 / ACI WATR 2017

世界

154
38



オーストラリア

シドニー (SYD)

タイ
バンコク
(BKK)ドイツ

フランクフルト
(FRA)

シンガポール
シンガポール

(SIN)

アラブ
首長国連邦

ドバイ(DXB)

中国

北京 (PEK)

香港 (HGK)

上海(PVG)

広州(CAN)

フランス
パリ(CDG)

日本
大阪

(KIX・ITM)

イギリス
ロンドン(LHR)

アメリカ
ロサンゼルス (LAX)

ダラス(DFW)

シカゴ (ORD)

世界中の国際線ハブ空港を網羅

全世界空港のネットワーク



大阪伊丹空港・関西国際空港 概要

大阪伊丹空港 (ITM) 関西国際空港 (KIX)

開港年 1939年 1994年

営業時間 南北 5:30～22:00
中央 5:30～22:30

24時間運用

年間旅客数 約1,650万人* 約3,200万人*

国内線旅客数 国内 第2位
（関空国内線旅客との合
計）

国際線旅客数 国内 第2位

内訳

国際線 約2,500万人*

国内線    約700万人*

就航便 航空会社5社、26都市
日平均185便就航*

国際線：
航空会社63社、21か国75都市
週平均1,409便就航 *

国内線：
航空会社6社、17都市
日平均66便就航 *

*2019年実績



出典：法務省 出入国管理統計、大阪出入国在留管理局発表資料を基に作成。データは国際線入国者数。2019年度実績。

23

訪日外国人の玄関口として

トップクラスの旅客数！



2019年実績空港別外国人入国者数

訪日外国人数 上位国（中国・韓国・台湾・香港）の空港別入国者数は 

*出典：法務省 出入国管理統計、大阪出入国在留管理局発表資料を基に作成。データは国際線入国者数。2019年度実績。

関西国際空港が国内No.1

関西国際空港旅客データ

関西 関西 関西 関西



による

動線 100％カバートップロケーション フリークエンシー効果

空港デジタルメディアのネットワーク化 ３つの優位性

25
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